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ITEM 1

H Pour les jeunes Fran�ais, le ÔlookÕ est tr�s important.  Mais le look, ce nÕest pas seulement
les v�tements.  Selon un sondage, les soins du visage et du corps pr�occupent les jeunes
presque autant que les v�tements.  Pour certains, les soins commencent tr�s jeune:  un enfant
sur 3 se met du gel coiffant.  Apr�s lÕ�ge de 15 ans, la plupart des jeunes utilisent des
produits pour la douche.  Et de nos jours, les jeunes fr�quentent de plus en plus les Instituts
de Beaut�.  Parmi ceux-ci, il y a 15% de gar�ons.

ITEM 2

H Une concurrente du Paris-Dakar a accept� de r�pondre � nos questions.
En quoi consiste exactement le Paris-Dakar?

F CÕest lÕun des rallyes les plus longs du monde.  Il a lieu tous les ans en janvier.

H Ah bon!  Il faut �tre un conducteur exceptionnel pour faire ce rallye?

F Il attire non seulement des automobilistes professionnels mais aussi des vedettes de cin�ma,
des stars de la musique pop, des sportifs, et de nombreux amateurs de rallye.

H Et il nÕy a jamais de probl�mes?

F Il y a de plus en plus de probl�mes.  Chaque ann�e, on critique le taux �lev� dÕaccidents,
dont certains sont mortels.  Certains trouvent le rallye trop difficile:  plusieurs pays �
traverser, plusieurs d�serts, une chaleur insupportable le jour, un froid intense la nuit, de
tr�s mauvaises conditions routi�resÉ

ITEM 3

H LÕail, tr�s souvent utilis� dans la cuisine fran�aise, a lÕinconv�nient de donner mauvaise
haleine longtemps apr�s sa consommation.  Mais que les amateurs dÕail se rassurentÉ Un
agriculteur japonais a, para�t-il, r�ussi � cr�er de lÕail sans odeur.  Ce produit, qui co�te plus
cher que lÕail ordinaire, est maintenant disponible dans le commerce.  La compagnie
am�ricaine qui le commercialise garantit la disparition de toute odeur trente minutes apr�s la
consommation de ce nouvel ail.

ITEM 4

F Les Fran�ais sont, apr�s les Am�ricains, les plus gros consommateurs de chewing-gum du
monde.  Leur consommation sÕ�l�ve � quatre milliards de tablettes de chewing-gum par an.
Parmi les moins de cinquante ans, trois Fran�ais sur quatre consomment cinq tablettes par
semaine, tandis quÕaux  �tats-Unis, la moyenne, cÕest dix tablettes par personne.

ITEM 5

H Il est peut-�tre peu connu que les Fran�ais ont import� lÕid�e de faire des glaces des �tats-
Unis.  CÕest un explorateur fran�ais, Charles Gervais, qui a rapport� des �tats-Unis la
recette de la glace, autrement dit la cr�me glac�e.  Monsieur Gervais y a ajout� un petit b�ton
en bois et il a recouvert sa glace de chocolat.  Il a appel� sa cr�ation un esquimau.  Gervais
est maintenant une grande entreprise qui fabrique toutes sortes de glaces.  AujourdÕhui, les
Fran�ais mangent 100 millions dÕesquimaux par an.
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You now have TWO minutes to look over your paper.  Please put your pen down when
instructed on the cassette.

ITEM 6

F Ce soir un reportage sp�cial sur le probl�me des tagueurs qui font des graffiti dans le m�tro.
Nous parlons � Monsieur Dubus, repr�sentant de la RATP, la compagnie des transports
parisiens. Monsieur Dubus, est-ce vrai quÕil y a environ deux mille tagueurs � Paris?

H Oui, cÕest vrai.  LÕann�e derni�re, le nettoyage de leurs graffiti a co�t� 70 millions de francs.
Chaque nuit des agents de la RATP sont oblig�s de nettoyer pr�s de 300 voitures de m�tro.

F Vous �tes donc d�termin� � r�soudre le probl�me.

H Certainement. La RATP a mis au point une peinture sp�ciale et en a recouvert toutes les
voitures du m�tro.  Il est ainsi plus facile de nettoyer les graffiti.  La RATP a aussi redoubl�
la surveillance des stations de m�tro la nuit.

ITEM 7

F Le T.G.V.  (Train � Grande Vitesse) est depuis longtemps le train le plus rapide du monde,
battant plusieurs fois son propre record du monde de vitesse.  Bient�t, le T.G.V. sera aussi
le train le plus haut.  On va en effet y ajouter un �tage, ce qui est devenu n�cessaire � cause
de son immense popularit�.  Le train pourra ainsi transporter 540 personnes au lieu du
nombre actuel de 400 par voyage.  Les passagers sont tr�s contents, � part ceux qui
regrettent de ne pas avoir le temps dÕappr�cier le paysage en T.G.V.!

ITEM 8

H Il y a environ dix millions de chiens en France.  Le gros probl�me Ñ surtout dans les villes
Ñ cÕest quÕils laissent des traces sur les trottoirs et dans les parcs.  A Paris, les autorit�s
municipales ont d�cid� dÕemployer une brigade sp�ciale de nettoyage.  CÕest ainsi quÕon
peut voir des agents avec un bel uniforme vert, sur de belles motos vertes, arm�s dÕun genre
dÕaspirateur moderne, nettoyer chaque jour ce que nos amis canins ont oubli� derri�re eux.

ITEM 9

F La haute couture fran�aise a une renomm�e mondiale et les Fran�ais ont la r�putation de bien
sÕhabiller et dÕ�tre �l�gants.  Mais m�ritent-ils encore cette r�putation?  Une �tude r�cente a
montr� que les Fran�ais ach�tent un nouveau costume tous les six ans seulement.  Quant aux
Fran�aises, elles changent leur manteau tous les quatre ans.  AujourdÕhui, un pour cent
seulement des d�penses des Fran�ais est consacr� aux v�tements.

ITEM 10

H JusquÕ� r�cemment, les Fran�ais pouvaient regarder un film � la t�l� sans que celui-ci soit
interrompu par la publicit�.  Mais ces choses ont beaucoup chang�.  Maintenant on voit une
publicit� tous les quarts dÕheure.  Certains pr�tendent que maintenant cÕest la publicit� qui est
interrompue par des bouts de films.  Mais que font les Fran�ais devant la publicit� � la t�l�?
DÕapr�s une �tude r�cente, 65% ne font pas attention aux publicit�s, tandis que les autres
changent de cha�ne ou bien sortent de la pi�ce.
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